2020-3-1-2 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordim, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady predchazelo uvedeni filmu do kina.
Distribuce ¢eského kinematografického dila neni limitovana maximalni moznou ¢astkou, pasmo kratkych filmu je
limitovano ¢astkou 150 000 K¢ stejné tak jako zahranicni film. Vyjimkou je zahrani¢ni animovany film pro déti
opatfeny ¢eskym dabingem s limitem 250 000 K&.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribucni potencial, at uz vzhledem k tématu, zanru nebo formé, je vyrazné nizsi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u téchto filmu je tato pro uspéch v kinech naprosto zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

Rada v této vyzvé hodnotila vesmés projekty, jez byly podany v dobé pred vyhlaSenim nouzového stavu kvdli
COVID-19 a pfed uzavienim kin. Rada se rozhodla k projektim pfistoupit s védomim, Ze jejich harmonogram
bude témérF vzdy posunuty a k planované premiéfe dojde az po znovu otevieni kin, jinak je ale hodnotila zcela
standardnim zpusobem, tedy primarné na zakladé kvality a pfinosu filmu a adekvatnosti a napaditosti distribu¢ni
strategie.

3485/2020
Artcam Films s.r.o.
Princova cesta

Spole¢nost Artcam pfichazi s zadosti o podporu celovecerniho animovaného filmu klasika a mistra francouzské
kinematografie Jeana Francoise Laguionieho. Projekt obohacuje distribuéni nabidku jednak svébytnym pojetim
dila, které kombinuje magickou estetiku v klasickém pojeti se spoleCensky odpovédnym tématem kulturni
tolerance, jednak zaméfenim na nesnadnou cilovou skupinu, kterd v kinech nema dostate¢ny vybér. Film bude
uveden na Ceskych festivalech, které prezentuji animovanou tvorbu (Anifilm, Zlin) a zvlastni pozornost mu bude
vénovat kino Aero, které ho zaradilo do cyklu Mistfi animace. Smysluplny je i zamér distributora spolupracovat pfi
distribuci tohoto nevSedniho filmu s neziskovymi organizacemi. Rada Statniho fondu kinematografie se shoduje na
tom, Ze tento projekt je umélecky i spoleCensky hodnotny, distribu€ni strategie je dobfe pfipravend, a proto se
rozhodla pro jeho podporu v pIné vysi, €imz je ve shodé s obéma experty.

3471/2020
Aerofilms s.r.o.
distribuce filmu Sluzebnici

Slovensky film SluZebnici je velmi kvalitnim zastupcem stfedoevropské kinematografie vénujici se nepfilis znamé
historii obdobi normalizace. Film tematizuje snahu statnich organd podmanit si cirkevni Skolstvi a cirkevni
predstavitele. Rada ocenila, jak je namét vyuzit k zpracovani tématu moralniho dilematu, selhani i vzdoru, a
kladné& hodnotila i jeho formalni stranku. | kdyZ pfedstavenou distribu¢ni strategii povazovala Rada za relativné
neinvencni, konstatovala, ze film rozhodné obohacuje distribu¢ni nabidku a jeho distribuci podpofila v pIiné
pozadované vysi. Jednala tak v souladu s hodnocenim obou expert.
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3472/2020
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu The Farewell

Nezavisly americky film rezisérky Lulu Wang reflektuje na pfib&éhu americko-Cinské rodiny témata jako kulturni
rozdily mezi zapadem a vychodem, hierarchie rodinnych vazeb nebo bilan¢ni krize dnesnich tficatnika. Uvedeni
filmu v Ceskeé distribuci pfedchazi uspéch na festivalu v Sundance a nékolik prestiznich ocenéni véetné Zlatého
glébu. Dle nazoru Rady se vSak distribu€ni spoleénost Aerofiims chysta tento zajimavy snimek uvést bez
projekt podpofit. Z divodu limitovaného potencialu zvolené distribu¢ni strategie nekorespondujici s pomérné
vysokym nakladem na polozku PR v8ak byla podpora poskytnuta ve sniZzené vysi.

3474/2020
Bontonfilm a.s.
K2 vlastni cestou

Spole€nost Bontonfilm zada o podporu projektu distribuce dokumentarniho filmu z horolezeckého prostiedi K2
vlastni cestou v rezii Jany Podtové. Hrdinkou filmu je horolezkyné Klara Kolouchova, ktera jako prvni Ceska
vystoupila na vrchol K2. Pfestoze Rada dfive nepodpofila film ve vyrobni vyzvé, pfedlozeny vysledek ji pfesvedcil,
ze film ma své misto v Ceské distribu€ni nabidce, a rozsifuje tak jeji diverzitu. Film sice vykazuje nevyrovnanou
dramaturgickou strukturu, vyjimeé&né zachyceni samotného vystupu a emoci hrdinky jsou vSak vyraznymi pozitivy.
Distributor vypracoval promyslenou a detailné popsanou distribu¢ni strategii, ktera ma predpoklad zasahnout
pomérné Sirokou skupinu divak( a nabidnout jim zajimavy a zdatily dokument o horolezectvi, nahlizeném
tentokrat Zenskou optikou. Rada se v souladu s obéma analyzami rozhodla projekt podpofit plnou ¢astkou.

3476/2020
Artcam Films s.r.o.
Chci té, jestli to dokazes

DalSi z nezavislych autorskych dokumentu rezisérky Dagmar Smrzové volné navazuje na jeji pfedchozi snimek
Miluj mé, jestli to dokazes$. Usttednim tématem je v tomto pFipadé silna a zajimava postizena Zena a jeji situaci
ovlivnéna rodina. Snimek mimo jiné vynika Sirokym emoc¢nim spektrem, v némz se dokaze pohybovat — od
odleh&eni a humoru, pfes tragické tony az k optimismu a smifeni. Rada ocenila také distribucni strategii, kterou
spole¢nost Artcam Films v Zadosti pfedstavila. V souladu s nazorem obou experti nicméné ve své podpore
pfistoupila ke kraceni, a to pfedevsim z divodu nadproporéné naddimenzovanych nakladll na propagaci (oproti
pomérné nizkym nakladiim na PR specialistu apod.).

3478/2020
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Postizeni muzikou

Dokumentarni film Radovana Sibrta Postizeni muzikou je portrétem nékolika ¢len kapely The Tap Tap, v niz hraji
zdravotné handicapovani lidé. Rada Statniho fondu kinematografie ocenila, jak film plasticky a s humorem Ii€i
osudy svych hrdin( i kapely jako takové a jak skrze jejich dramaturgicky velmi dobfe uchopeny pfibéh zarovern
otevira obecnéjsi téma inkluze. Rada pozitivné hodnoti zafazeni eventovych projekci spojenych s koncerty do
distribu¢ni strategie. Distributor prezentoval zamér cilit kamparn z velké ¢asti na fanousky skupiny The Tap Tap,
nicméné Rada konstatovala, Ze tento zamér je zatim popsan velmi mlhavé, z zadosti neni jasné, jakym zplsobem
ma byt konkrétné oslovena zrovna tato divacka skupina. V zadosti byly pfitomné navic drobné nepfesnosti
(pfestoze se na zac¢atku deklaruje, Ze nebude zadna VOD a DVD distribuce, v rozpoctu jsou pocitany naklady na
DVD). V uhrnu shledala Rada projekt kvalitnim, a rozhodla se jej proto podpofit. Kvili vySe zminénym
nedostatkim nicméné snizenou ¢astkou. Svym rozhodnutim o podpore projektu byla Rada v souladu s obéma
expertnimi analyzami.

Strana 2




3486/2020
MasterFilm s.r.o.
Distribuce dokumentarniho filmu Na krev

Producent snimku Na krev pfedklada zadost na distribuci dokumentarniho filmu, ktery odhaluje vnitfni dynamiku
rodiny Novak( a je vzacnym dokumentem o tom, jak v CR v druhé dekadé 21. stoleti funguje svétové Usp&sna
nezavisla divadelni scéna. | pfes zajimavé téma ma projekt v ramci Ceského dokumentu v ¢eskych kinech
obrovskou konkurenci a je nesporné, Ze o to, aby naplnil predikovanou navstévnost, bude muset tvrdé bojovat.
Jadro mozného Uspéchu filmu tkvi pravé v rozsahu a kvalité spoluprace s La Putykou a v mife zapojeni bratr(
Novakovych do projektu. Rada vnima slabé stranky zadosti, jako je chybgjici strategie v ramci cilovych skupin
filmu €i chybéjici vysvétleni nékterych polozek rozpoc&tu. Projekt ma dobfe zvoleny distribuéni ramec zaméreny
zejména na specifické cilové skupiny a kanaly, strategie ale neni dostate¢né propracovana a podlozena. Neni
zfejmé, jak Zadatel dospél k pfedpokladanym distribu¢nim vysledkam, které jsou s ohledem na deklarovany
potencial nastaveny dost nizko. Hledat oporu v divacich La Putyky je jisté opravnéné, ale také potencialné zradné
zejména mimo Prahu, coz projekt nereflektuje a v distribu€nim ani marketingovém planu si nedefinuje zadné dalSi
cilové skupiny. Mimo pozornost zlistala oblast site-specific, ackoli k ni projekt vécné sméfuje, formalné se k ni
nehlasi. Rada Fondu se v souladu s obéma expertnimi analyzami rozhodla projekt podpofit, avSak vzhledem k
nedostate¢né propracované realizacni strategii nizsi ¢astkou, ¢imz je v souladu s doporu¢enim obou expertd.
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